




Kuffer Marketing GmbH
Entwicklung des Unternehmens

2001 Gründung der Kuffer Marketing GmbH durch Kerstin Kuffer und Josef Kuffer.

2002 Die erste Schlemmerreise mit dem Gutscheinbuch erscheint: Das Konzept „2x essen, 
1x zahlen“ begeistert Gastronomen und Gäste. Das Lizenzpartnersystem wird eingeführt.

2003 Golfen mit Gutscheinbuch.de erscheint zum ersten Mal: 
„2x golfen, 1x zahlen“ erobert die Golfwelt.

2004 Start der zweijährigen TV-Kampagne mit Spotschaltung auf RTL, SAT1 und 
weiteren Privatsendern.

2005 Auszeichnung mit dem „BayernOnline-Preis 2005 – Kategorie eBusiness“ 
der Bayerischen Staatsregierung für das Online-Gutscheinportal mit regionalen 
und überregionalen Gutscheinen.

2006 Das Gutscheinportal Club von Gutscheinbuch.de wird eingeführt:
Jedes Gutscheinbuch enthält eine Kundenkarte zur kostenlosen Nutzung weiterer 
tausend Gutscheine im Online-Portal unter www.gutscheinbuch.de

2007 Die Weltneuheit mein-Gutscheinbuch.de geht online: Im Internet können individuelle 
Gutscheinbücher mit eigenen Gutscheinen und Fotos selbst gestaltet werden. 

Im Club von Gutscheinbuch.de stehen über 5.000 Gutscheine bereit.

2008 Die Wellnessreise mit Gutscheinbuch.de erscheint:
Das Konzept „2x genießen, 1x zahlen und vieles mehr“ begeistert die Wellness-Fans. 

Die Reihe persönliches Gutscheinbuch erscheint in den Ausgaben: 
für Glücksmomente, fürs Baby, zum Geburtstag, für die Mama, für meinen Schatz, 
für Hochzeitspaare und für erotische Stunden. 

Im Club von Gutscheinbuch.de stehen über 6.000 Gutscheine bereit.

2010 Die Online-Coupon-Welt www.mobil.gutscheinbuch.de für Handy, iPhone & Co. 
geht online.

2009 Die Reihen Freizeitreise mit Gutscheinbuch.de und Städtereise mit Gutschein-
buch.de erscheinen: Genießer und aktive Gutscheinbuch-Fans sparen nach dem 
Motto „2x erleben, 1x zahlen und vieles mehr“ jetzt zum Beispiel beim Kurzurlaub, 
in der Therme oder im Freizeitpark.

Der Club von Gutscheinbuch.de verzeichnet über 300.000 registrierte User und 
hält über 7.500 Gutscheine bereit.


